Deilne Marke bewusst fuhren

Markenausrichtung

e am Kernproblem
e am Kundenutzen
e bedirfnisorientiert

w

Relevante Angebote

Markenqualitat

e Rollenklarheit
e Ressourcen bewahren
e Werte leben

e Anderung ermoglichen
e Schritte erleichtern
e Neues integrieren

Gute Community

» Wohlfuhlfaktor

e Begegnung
ermoglichen

e Vernetzung fordern
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www.claudiaheipertz.de



